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1. Концепция жизненного цикла товара (услуги) и ее практическое значение.

2. Условия эффективной рыночной сегментации.

3. Конкурентоспособность товара (услуги) и пути ее укрепления.

4. Упаковка как инструмент маркетинга.

5. Управление товарным ассортиментом на предприятии.

6. Новая продукция и ее значение для укрепления позиций предприятия на рынке.

7. Социально-экономическая роль рекламы.

8. Планирование маркетинга на предприятии.

9. Контроль маркетинговой деятельности.

10. Организационные структуры службы маркетинга на предприятии.

11. Методы стимулирования сбыта посредников.

12. Анализ рынков сбыта производственной продукции.

13. Пути организации эффективного сервиса.

14.  Содержание и методы маркетинговых исследований.

15. Планирование ассортимента продукции на промышленном предприятии.

16. Послепродажное обслуживание на предприятиях машиностроения.

17. Формы и методы распределения продукции.

18. Организация коммуникационных мероприятий и оценка их результативности.

19. Методики прогнозирования спроса на продукцию.

20. Пути совершенствования товаропроводящих систем.

21. Прогнозирование емкости рынка для конкретной продукции.

22. Специфика маркетинга услуг гостиничного бизнеса.

23. Специфика маркетинга услуг ресторанного бизнеса.

24. Специфика маркетинга страховых услуг.

25. Специфика маркетинга строительных услуг.

26. Специфика маркетинга банковских услуг.

27. Специфика маркетинга туристических услуг.

28. Специфика маркетинга услуг в некоммерческих организациях.

29. Специфика маркетинга  услуг в оптовой торговле.

30. Специфика маркетинга услуг в розничной торговле.

31. Специфика Интернет-магазина.

32. Методика поддержания высоких объемов продаж.

33. Покупательские мотивы для совершения покупки товара (услуги).

34. Предпродажный сервис в розничной торговле.

35. Планирование ассортимента продукции торгового предприятия.

36. Методы стимулирования продаж торговой организации.

37. Организация рекламных мероприятий торгового предприятия и оценка их результативности.

38. Методика закупок продукции для медицинских учреждений.

39. Организация рекламных мероприятий торгового предприятия и оценка их результативности.

40. Выставочная и ярмарочная деятельность организации как инструмент продвижения продукции.

41. Специфика маркетинга в рекламном агентстве.

42. Процесс создания нового вида продукции в пищевой промышленности.

43. Процесс создания нового вида продукции на предприятии легкой промышленности.

44. Разработка нового туристического продукта.

45. Сегментирование рынка туристических услуг.

46. Основные направления развития эко и агротуризма в Республике Беларусь.

47. Разработка и продвижение нового банковского продукта.

48. Разработка и продвижение нового страхового продукта.

49. Управление каналами распределения продукции промышленного назначения.

50. Управление каналами распределения продукции потребительского назначения.

51. Специфика маркетинга услуг.

52. Конкурентоспособность оптовых организаций.

53. Маркетинговые стратегии организации розничной торговли.

54. Организация личных продаж на промышленных предприятиях.

55. Основные направления маркетинговой деятельности в спорте.

56. Исследование микро и макросреды организации.

57. Особенности маркетинговой деятельности на рынке образовательных услуг.

58. Особенности маркетинга некоммерческих организаций.

59. Особенности маркетинга организаций по производству машин и оборудования.

60 Особенности маркетинга инноваций.

Преподаватель                                                         Е.Г. Кисель.
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